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INTESI riuscita di prestazioni
e di stile, Spider e GTV
hanno raggiunto il traguardo
del 25 mila esemplari prodotti. Un
risultato che testimonia 1l succes-
so delle due sportive, accolte dal
mercato come la miglore espres-
sione del design italiano - la linea
e nata dalla collaborazione tra il
Centro Stile Alfa Romeo e la
Pininfarina — e della tradizione
tecnica del Biscione. Auto di nic-
chia, costruite in piccola serie — 90
esemplari al giorno — per un pub-
blico esigente.
La 25 millesima
sportiva uscita dalla
Iinea di Arese € un
GTV V6 turbo, colore
rosso Alfa, in allesti-
mento “full optional”.
L’ha ordinata un com-
merclante di Grosseto:
Andrea Magnani, 46
anni. Da sempre clien-
te dell’Alfa Romeo,
per l'occasione ha
potuto  ritirare la

nuova auto diretta-  Andrea Magnani (a destra)

mente in fabbrica. riceve da Giovanni Osellame,
Racconta Andrea  diretore vendite mercato ltalio,

Magnani: «La mia e chiovi del suo GTV

e una famigla di alfi-

sti. Da ragazzino mi sono innamo-
rato della Giulietta Sprint di mio
zio. La mia prima auto é stata una
Giulia Gt 1.6, bianca, di seconda
mano. Da allora ho avuto solo Alfa,
non ho mai tradito il Biscione. Alla
Gt sono seguite uno Spider 1.6,
I'Alfetta, 'Alfetta GTV 2.5 e, da
ultimo, due 164. Quella che ho
adesso e una 6V turbo. Perché mi
piacciono le Alfa? Perché per me
in un‘auto contano soprattutto il
motore e le prestazioni. Se poi e
anche un'auto elegante e confor-
tevole, tanto meglio».

Ricorda con particolare
nostalgia qualcuno di quei model-
hi? «Con affetto, soprattutto la Gt
e la GTV 2.5, ma senza rimpianti.
Non sono un appassionato di p
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Andrea Magnani prova  vetture storiche, mi piace il pro- e svariati Paesi dell’estremo = _ = Foto ricordo per
# i . . X 2 : . il *
il suo nuove 6TV gresso: se potessi, vorrei avere Successo commerciale in Oriente, della penisola Arabica, _ R ¥ (AR la consegna dello

sulla pista di Arese.  1'auto del futuro». tutta Evropa e arrivano dei Caraibi. i - s - : N venticinquemillesima

In alto: il modellino Dopo le foto della consegna ordini anche da Giappone Qual & il modello preferito? " S e ——— | e e | _  auto sporfiva

ricordo, realizzato  delle chiavi accanto al suo GTV, e Paesi Arabi. «LLo Spider ha un andamento sta- S G ey = | || iy wme—— et e = prodotta ad Arese

tugliando un bloccodi  Magnani, un po’ emozionato, si Il cliente Iipﬂ gionale — spiega Oliveri — e all'ini- '{% - 25000 SP IDEH g GTV \ :" = i) = Al
carta con un raggio loser  mette al volante. I primi chilometri ha qllﬂl*lll'll"lllll'li zlo dell'estate supera la meta z -

li fa sulla pista dello stabilimento: e e di solito pnssiede anche delle vetture prodotte. I GTYV,
'occasione per il fotografo di ripren- un’altra vettura. invece, si vende tutto l'anno».
dere i collaudatori al loro lavoro. Il colore preferito E infatti il modello piul richiesto &
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Ogni Spider e ogni GTV e provato
per una cinquantina di chilometri.
«Sulla qualita siamo intransigenti»,
dice Pasquale Oliveri, direttore
dello stabilimento. «Questi due
modelli hanno fatto tornare la feb-
bre dell’'Alfa sportiva.

Molti clienti abbandonano
Bmw, Mercedes, persino Porsche
per acquistare il GTV o lo Spider.
Sono attratti dal design, dalle pre-
stazioni, dalla tenuta di strada. Per
accontentarli, pero, dobbiamo
fare di piu: assicurare un pro-
dotto impeccabile».

26

é il rosso Alfa, segvito da
quatiro tinte: nero, bly,
grigio e rosso Proteo

I1 successo commerciale é
stato superiore alle pili ottimisti-
che aspettative. Dopo 1l mercato
italiano, che assorbe circa la meta
delle auto prodotte, quello piu
importante é il tedesco. Seguono
la Gran Bretagna, il Giappone e la
Svizzera. Da segnalare la doman-
da extraeuropea. Non soltanto il
gia citato Giappone (1100 vetture
nel 1996), ma anche I'Australia

il coupé, che costituisce il 70 per
cento circa della produzione.
Fa eccezione il mercato tedesco,
dove lo Spider rappresenta oltre 1
due terzi delle vendite.

Il “cliente tipo” delle sportive
Alfa Romeo ¢ un uomo (ma lo
Spider piace anche alle signore),
ha quarant’anni e di solito possie-
de anche un’altra vettura.

Il1 colore preferito dal pubbli-
co e 1l classico rosso Alfa Romeo,
seguito da quattro tinte metalliz-
zate: nero, blu, grigio chiaro e
rosso Proteo. ofo
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